Protectia marcii:
o optiune sau o necesitate?
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Ne propunem sa discutam despre:

Proprietatea industriala - parte componenta a strategiei de dezvoltare a
unei companii; importanta protectiei proprietatii industriale intr-o economie
concurentiala.

Protectia marcii reprezinta o optiune sau o necesitate?
Portofoliul de marci al unei companii.

Corelatia intre marca si domeniul de activitate al unei companii.

Posibilitati de protectie nationala si internationala a marcilor.

Managementul protectiei marcilor la nivelul companiel

..... si multe altele.... la sugestia Dumneavoastral!
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Protectia proprietatii industriale are ca obiect brevetele de inventie,
modelele de utilitate, desenele si modelele industriale, marcile de
fabrica sau de comert, marcile de serviciu, numele comercial si
Indicatiile de provenienta sau denumirile de origine, precum si
reprimarea concurentei neloiale. (Conventia de la Paris — 1883)

In Romania prin Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci pot fi protejate:
- inventiile, modelele de utilitate,

- marcile si indicatiile geografice,

- desenele si modelele industriale,

- noile soiuri de plante,

- topografiile produselor semiconductoare.
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Proprietatea industriala reprezinta o componenta
importanta a strategiei de dezvoltare a companiei, de
neinlocuit in mediul concurential al pietei europene.

Proprietatea industriala consolideaza compania, ii creste prestigiul si cota
de imagine.

Proprietatea industriala ofera companiei arme eficiente pentru apararea
impotriva contrafacerii si cucerirea adevaratei exclusivitati pe piata.

Proprietatea industriala contribuie |la cresterea ratei de rentabilitate a
investitiilor si la cresterea profitului companiei.

Proprietatea industriala ofera mijloace adecvate pentru cresterea puterii de
negociere.
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Pana la urma, este sau nu nevoie de marca?

Marca indeplineste mai multe funcitii:

- functia de identificare,

- functia de indicare a sursei de provenienta,
- functia de calitate,

- functia de publicitate,

- functia de concurenta,
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Pentru a-si atinge scopul o marca trebuie sa trezeasca interesul
consumatorului prin mesajul pe care il transmite, sa fie usor de
retinut, sa fie sugestiva, sa poata fi utilizata pe diverse piete.

Pentru a fi inregistrata o marca trebuie sa indeplineasca anumite
conditii:

- sa fie susceptibila de reprezentare grafica,

- sa fie distinctiva,

- sa fie licita,

- sa fie disponibila.
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Oricine poate detine marci? Cate?

In principiu, da. Céate isi poate permite.

Orice firma poate detine marci? Nu depinde de codul CAEN?

Da. Nu.

Ce se intelege prin portofoliul de marci al companiei?

Totalitatea drepturilor legale rezultate din protectia marcilor!

Conditiile de existenta:

“Protectia” marcii(lor) trebuie sa fie o preocupare permanenta in
companie, la toate nivelurile.
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O marca inregistrata se obtine in urma unei proceduri in fata
Administratiei Nationale de Profil(!).

Cererea este cea care declanseaza mecanismul pentru
obtinerea protectiei.

Atentie! Primul venit, primul servit!

Cine intreprinde demersurile pentru inregistrarea marcii?

Marcile trebuie sa apartfina companiei.
sau

Marcile trebuie sa apartina companiei?

Pozitia in/fata de companie a persoanei implicate.

In derularea activitatilor legate de obtinerea protecitiei
confidentialitatea trebuie permanent respectata.
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Protectia marcilor inseamna bani, bani multi! De aceea protectia
marcilor trebuie abordata ca o investitie si nu ca o cheltuiala.

Protectia marcii se obtine “la cerere”.

Acest lucru implica(ar trebui) o decizie luata in urma unor evaluari
care se fac la nivelul de decizie cel mai Tnalt dintr-o firma.

O marca trebuie inregistrata in ideea cresterii profitului.
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Este nevoie de inregistrarea marcii(lor) si pe terte piete?

Cum?

Decizie strategica?

Administratia Nationala de Profil — OSIM

Administratia Regionala de Profil — OHIM

“Administratia Internationala de Profil” - OMPI
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Diverse ... despre marci si nu numai!

Marketingul este o componenta
Importanta a strategiei de

Sunt marcile protectie a marcii.
PER|SAB | |_ E’7 Foarte importanta este

organizarea protectiei marcii, a Pl
in general, la nivelul companiei.

CO N TRA FA C E R E Nu exista contrafacere fara

o0 marca, fara Pl in general!
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Diverse ... despre marci si nu numai!

Importator exclusiv!

Dealer exclusiv!

EXCLUSIVITATE aDCeezztzutril’ngetzg’;e firmele s&-si atribuie
PE PIATA

Cat adevar si cat neadevar se gaseste in
spatele acestel titulaturi?

Poate exista intradevar un “importator
exclusiv’? Dar un “dealer exclusiv’?

Existenta marcii este esentiala,

fara marca aproape ca nu se FRANC'ZA

poate vorbi de...
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- Numal
- plerder!

Solicitant
sau
Utilizator
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Va multumesc pentru atentie!

E-mail: ovidiu.dinescu@osim.ro
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